Expérience de la réalisation d'une
étude d'impact économique
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Pourquoi?

Positionnement de I'evenement sur
I'equipement

Procedure de candidature

Impact et Communication post-
evenementielle

Rentabilité de I'equipement au sein de
'agglomeération



I Comment?

» Valider la procédure
I » Degager le financement

» Degager du temps et de I'énergie en amont
de I'evenement

* Impliquer les organisateurs dans la
demarche

 Demarcher les delegations et spectateurs



Methodologie

* Impact organisateurs

* Impact delegations

* [mpact spectateurs

« Commercants, hoteliers et restaurateurs
» Satisfaction du public et des delégations
* Retours presse

» Retours divers (MJS, FFCK, ICF, etc)



I Impact éeconomique direct

I global Pau 2009
* Organisateurs - 24640 €
I * Visiteurs + 88710 €
» Délegations + 142 620 €
» Total + 206 690 €

* [mpact indirect ou
iInduit non mésuré



Les retombees pour le stade
d'eaux vives (notoriete)

Frequentation scolaires

- 178 seances (sep-nov et mai-juin)
Frequentation grand public

~ A compléter avec UCPA
Fréequentation compétition
— A compléter avec UCPA

Frequence des evenements
- FFCK (2/an) et UCPA (5/an)



I L'apres 2009

evenements
~ En 2010 :

- Mise en lumieres du Chateau

- Etape du Tour Mondovelo et Tour de France
- Championnats du Monde de Pelote

- Floralies Nationales

« En 2011 :

- Grand Prix Automobile de Pau
- Concours Complet International****

I * Applications en interne a d'autres
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